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ABSTRACT

In today’s tourism market, local events, that come up with people’s desire to understanding of
different cultures and engaging in cultural activities and meeting the people’s desire to spend
their vocation time with fun activities, is located at the level of undeniable importance.
Snowman Festival, organized in Ayder Highland, Camlihemsin, Rize, is one of the local
events that slightly more developed and began to appeal to a wideraudience everyyear. It is
possible to say that local actvities with in the scope of the festival bring about socio-cultural,
economic and environmental changes in the region. In the study, socio-cultural, economic and
environmental impacts of the Snowman Festival on tourists have been studied to reveal. And
then, the perception of tourists about the events were trying to learn. For this purpose, a
conceptual framework was created primarily for local events. Then, a research has been
conducted on domestic tourists who join Snowman Festival, organized for 8th at 31 January-1
February 2015, made and the results of the research discussed. According to research results,
it is possible to say that local events, providing a gain in all of the cultural and social fields.
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Etkinliklere Yonelik Ziyaretci Algilari: Ayder Kardan Adam Senligi
Ornegi'

OZET

Insanlarin farkli kiiltiirleri tanima ve kiiltiirel etkinliklerde bulunma arzusu ve tatil zamanlarini
eglenceli faaliyetlerle gecirme isteklerini karsilama potansiyelleri ile 6ne c¢ikan yerel
etkinlikler, giinlimiiz turizm pazarinda 6nemi yadsinamayacak diizeyde yer almaktadir. Her
gecen yil biraz daha gelisen ve daha genis kitlelere hitap etmeye bagslayan yoresel
etkinliklerden bir tanesi de Rize ili Camlihemsin Ilcesi Ayder Yaylasi’nda diizenlenen Kardan
Adam Senligi’dir. Yerel etkinlikler kapsaminda senliklerin, diizenlendikleri yorede sosyo-
kiiltiirel, ekonomik ve cevresel degisimler meydana getirdiginden s6z etmek miimkiindiir.
Arastirmada, Kardan Adam Senligi’nin turistler iizerindeki sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve
cevresel etkileri ortaya ¢ikarilmaya ve turistin diizenlenen etkinlik hakkindaki algilar
Ogrenilmeye calisilmistir. Bu amagla, Oncelikle yerel etkinliklere yonelik kavramsal bir
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cerceve olusturulmus ve 31 Ocak-1 Subat 2015 tarihlerinde sekizinci kez diizenlenen Kardan
Adam Senligi’ne katilan yerli turistler lizerinde yiiriitiilen arastirma sonuglar tartigilmistir.
Arastirma sonuglarindan yola c¢ikarak, yoresel etkinliklerin kiiltiirel ve sosyal alanlarin
tiimiinde bir kazanim saglayabilecek nitelikte turizm faaliyeti oldugu sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik; Yerel Etkinlik; Turizm Etkileri; Kardan Adam Senligi

1. GIRIS

Turizm yalnizca ekonomik bir olay olmayip, sosyal ve kiiltiirel yonleri de olan, toplumu ve
sosyal yapiyr etkileyen bir harekettir. Insanlar1 birbirine daha da yaklastiran turizm
hareketlerinin, gerek yerel halkin, gerekse turistlerin hayatina renk kattigin1 sdylemek
miimkiindiir (Sebin ve digerleri, 2010: 28). Etkinlikler, turizm olgusunun en hizli, eglenceli ve
canli unsurlarindan biridir (Meydan Uygur ve Celik, 2010: 37). Etkinlikler; insanlarin birlikte
hareket etmesi sonucunda gergeklesen, toplumsal ya da bireysel birtakim ihtiyaglar1 gidermek
veya bireysel olarak basariya ulasilamayan durumlarda, bir grup ve Orgiit olarak ortak
amaclara ulagmak, ortak bir duygu ya da diislinceyi paylasmak ve toplumsal yasam i¢inde
sosyal bir varlik olabilmek gibi amaglarla diizenlenen olaylardir (Ekin, 2011: 3). Bolgeye
ozgii yerel etkinlikler ise; bir sehrin veya bolgenin ruhunu yansitan ve bdlgenin s6z konusu
faaliyetlerle anilmasini saglayan olaylardir. Brezilya’daki Rio De Janerio Karnavali, Almanya
Miinih’teki Oktober Fesitivali ve Tiirkiye’de diizenlenen yerel etkinlikler, bu tiir olaylara
ornek olarak gosterilebilir (Kizilirmak, 2006: 183). Yerel etkinlikleri; ¢esitli miizik, tiyatro
gruplariin gosterisi, resim sergileri, yoresel festivaller (karpuz, kiraz festivali, deve giiresi,
yaglh giires organizasyonlari, panayirlar vb.) seklinde ifade etmek miimkiindiir (Atak, 2009:
54; Culha, 2008: 1830; Giil ve digerleri, 2013: 215).

Genel olarak, turizm faaliyetlerine dogal, tarihi, kiiltlirel ve ekonomik warliklarin cekicilik
ozelliklerinin yon verdigini ifade etmek miimkiindiir (Ozcan, 2005: 55). Farkli turizm
aktiviteleri arayisinin artmasiyla, destinasyonlarda diizenlenen etkinlikler de bir turizm araci
olarak kullanilmaya baslanmistir (Ambrosio ve digerleri, 2011: 331). Etkinlikler,
destinasyona ilave bir c¢ekicilik unsuru eklemekle birlikte turizmin siirdiiriilebilir bir hal
almasini da saglamaktadir (Komiircii, 2013: 23). Hicbir etkinlik birbirine benzememekte ve
her bir etkinlik katilimcilarina farkli deneyimler kazandirmaktadir. Ote yandan; etkinligin
gergeklestigi  destinasyonda bulunmak, o ortami paylasmak, turistlerin ziyaret kararini
etkileyen 6nemli faktorlerdir (Getz, 2008: 404). Tiirkiye’de cesitli il ve ilgeler kendi adlartyla
etkinlikler diizenlemektedirler. Bu organizasyonlarin yapilmasinin temelinde, il veya il¢cenin
tanitiminin yapilabilmesi, ekonomik gelismesinin saglanmas: ve sahip olduklar1 tarimsal,
dogal, kiiltiirel ve arkeolojik agidan sahip olunan potansiyelin degerlendirilerek turizm
sektoriiniin gelismesi yatmaktadir (Kizilirmak, 2006: 189).

Etkinlik turizmi kapsaminda spor etkinlikleri, sanatsal, kiiltiirel ve bilimsel etkinliklerden
bahsetmek miimkiindiir (Komiircii ve digerleri, 2014: 223; Popescu ve Corbos, 2012: 19).
Destinasyonlarda bulunan dogal/fiziksel turizm kaynaklarin1 canlandiran ve imaj olusturan
(Matheson ve digerleri, 2014: 16) bir turizm g¢ekiciligi olan etkinliklerin sistematik bir
bicimde planlanmasi, gelistirilmesi ve pazarlanmasi, etkinlik turizmi olarak tanimlanmaktadir
(Ekin, 2011: 7). Bazi destinasyonlar, turistik talebin diisiik oldugu mevsimlerde talebi
dengelemek i¢in etkinlik turizmi kapsaminda yerel etkinlikler diizenlemektedirler (Jackson,
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2008: 240). Etkinlikler; mevsimselligin etkisini azaltmakta, sezon dis1 dogal ¢ekicilikleri
kullanarak o6nemli kazanimlar yaratabilmektedir. Bircok destinasyonda yerel halk
kutlamalarini yiiksek sezon disindaki tarihlerde gergeklestirmektedir. Bu durum ziyaretgiler
icin daha 6zgiin etkinlikler gerceklesmesine yol agmaktadir (Ekin, 2011: 8). Yerel etkinlikler
genellikle kiiclik 6lgekli, kisa siireli, daha az karmasik ve sadece yerel medyada pazarlanma
ozelligi tasimaktadirlar (Koh ve Jackson, 2008: 22). Turistler, planlanms etkinliklere
katilmak ayni zamanda da gidilen destinasyonu tanimak isterler. Bu nedenle, etkinlik turizmi
turistik  destinasyonlarin  tanmitimma yardimc1 olmakta ve destinasyon ydnetim
organizasyonlari tarafindan destinasyonlarin pazarlanmasinda tercih edilmektedir (Meydan
Uygur ve Celik, 2010: 37).

Yerel etkinliklerin, bir kisminin yerel yiyeceklere, bir kisminin da halk oyunlarina yonelik
oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Bu etkinlikler sayesinde insanlarin birbirlerinin
kiiltiirlerini (Jepson ve digerleri, 2008: 8), gelenek ve goreneklerini tanimalarinin yaninda,
toplumun gelisiminin de saglanmasi miimkiindiir. Kizilirmak (2006), Tiirkiye’de diizenlenen
yerel etkinliklerin biiylik ¢ogunlugunun, yoresel ozellikte oldugunun altini cizerek, bu
etkinliklerin temelinde, yore halkinin bulusmasi, eglenmesi, aligveris yapmalari, gelenek ve
goreneklerinin unutulmamasi amaglarinin bulundugunu ifade etmektedir. Bu tiir etkinlikler
sayesinde, ayni toplumda yer alan bireyler arasinda yakin iligskiler meydana gelebildigi gibi
cok farkl kiiltiirlerden kisiler de bir araya gelerek kiiltlirel aligveris saglanabilmektedir. Bu
noktada, yerel halk ile ziyaretcilerin resmi olmayan, dost¢a bir sosyal konumda temasa
gegmesi miimkiindiir.

Yerel etkinlikler, yerli ve yabanci ziyaretci sayisindaki artisla birlikte turizmin canlanmasina
neden olabilmekte, dolayisiyla yerel ekonominin dinamiklerini harekete gecirmede zorlayici
bir etki yaratabilmektedir (Kisioglu ve Selvi, 2013: 72). Etkinliklerin, yerel topluluklarin
yasamalarinda 6nemli bir role sahip oldugunun altini ¢izen Giirsoy ve digerleri (2004: 171),
yore halki ve ziyaretgiler icin diizenlenen faaliyetlerin yore ekonomisine katki sagladigini da
ifade etmektedirler. Etkinliklerin genel olarak ekonomik etkileri; etkinlige katilan ziyaretgiler
tarafindan yapilan harcamalar, etkinlik nedeniyle gergeklesen yatirim harcamalari ve etkinligi
gergeklestirme ile iligkili, organizatorler tarafindan yapilan harcamalar seklinde kendini
gostermektedir (Hodur ve Leistritz, 2008: 66; Komiircii, 2013: 32). Yoresel etkinlikler
kapsaminda gosteri sunacak ve bunlan izleyecek kisilerin, senligin/etkinligin diizenlendigi
yere gelmesi icin ulasim hizmetlerinden yararlanmalari, konaklamalar i¢in otel odalarinin
kiralanmas1 gibi hususlarin yére ekonomisinde canlanma yaratmasi miimkiindiir. Ote yandan;
etkinlikler siiresince, turizm isletmelerinin doluluk orani artabilmekte ve buna bagl olarak
isletmeler, yliksek fiyatlarla karliliklarin1 daha da artirma yoluna gidebilmektedirler. Baska bir
ifadeyle; yoresel etkinligi firsat bilen yore esnafi, {iriin ya da hizmet fiyatlarini artirma yoluna
gidebilmektedirler.

Yerel etkinliklerin, etkinligin yapildig1 kentte ¢op sorununa, daha fazla polisin etkinligin
bulundugu yerde yigilmasina ve trafik kontroliiniin zorlagsmasina neden olmasi gibi bazi
olumsuzluklara sahip oldugu belirtilmektedir (Kisioglu ve Selvi, 2013: 72). Etkinlikler
kapsaminda yoredeki ziyaret¢i sayisinin artmasi zaman zaman tasima kapasitesinin asilmasi
sorununu beraberinde getirmektedir (Yeoman ve digerleri, 2004: 67). Bunun yaninda; bir
etkinligin organize edilmesi, etkinligin gerceklestigi bolgede yeni altyapr ve {ist yapi
unsurlarinin inga edilmesini ya da var olan tesislerin yeniden gozden gegirilmesini de
gerektirmektedir (Komiircti, 2013: 34). Ekinliklerin olumlu etkileri degerlendirildiginde,
destinasyonlarin pazarlama stratejilerine yon verdigini sdylemek miimkiindiir (Boo ve
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digerleri, 2009: 51). Etkinlikler, turizm i¢in onemli bir motivasyon araci olarak ifade
edilebildikleri gibi destinasyonlarin pazarlama ve gelisim planlarinda etkin rol
oynayabilmektedirler (Horng ve digerleri, 2013: 195). Ozel etkinlikler ile ilgili yapilan
arastirmalarda, bu etkinliklerin ekonomik etkileri ve insanlar1 bu tiir olaylara ¢eken sebepler
ve giidiilerin neler oldugu tizerinde durulmaktadir (Kizilirmak, 2006: 184).

Bununla birlikte, etkinlik turizmi kapsaminda literatiirde yapilmis ¢cok sayida ¢alisma (Atak,
2009; Bilgili ve digerleri, 2012; Chen, 2011; Celik, 2009; Ekin, 2011; Giirsoy ve digerleri,
2004; Hodur ve Leistritz, 2008; Jackson, 2008; Jones, 2001; Karagdz, 2006; Komiircii, 2013;
Morgan ve Condliffe, 2006; Tayfun ve Arslan, 2013; Yang ve digerleri, 2010) bulunmaktadir.
Ozellikle bir etkinlik turizmi ¢esidi olan festivallerin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkilerinin
Olciilmesi amaciyla yerel halk Orneklem secilerek yapilan caligmalar yadsinamayacak
diizeydedir. Bu c¢aligmada ise, etkinlik turizminin bir baska g¢esidi olan yoresel senliklerin;
sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel etkilerinin turistlerin bakis acisiyla degerlendirilmesine
calisilmaktadir. Getz (2008) etkinlikler kapsaminda turizme arz ve talep a¢isindan yaklasmak
gerektigini ifade etmektedir. Ote yandan; etkinlikte yer alan faaliyetlerin tiiketici
perspektifinden degerlendirilmesi 6nemli goriilmektedir. Bununla birlikte, yerel etkinlikler
kapsaminda 6zellikle senliklerin diizenlenmesinde ev sahibi yérenin mevcut niteliklerinin de
g0z Oniine alinmas1 gerekmektedir.

Tiirkiye’de festival, senlik, fuar, panayir hemen hemen ayni anlamlarda kullanilmakta ve
tiimiine ise etkinlik denilmektedir (Polat ve digerleri, 2013: 50). T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’nin verilerinden derlenen bilgilere gore; 2014 yili iginde Tiirkiye'nin 81 ilinin
tamaminda festival, senlik, 6zel giin, 6zel hafta ve solen adi altinda yaklasik olarak 1304
etkinlik gerceklestirilmistir. Bu etkinliklerin Mayis-Agustos aylar1 arasinda yogunlastigini
s0ylemek miimkiindiir. En yogun etkinlikler; Temmuz ve Agustos aylarinda, en az sayida
etkinlik ise Kasim’dan Mart’a kadar olan dénemde diizenlenmektedir. Rize Ilinde ise 2014
yilinda 22 yerel etkinlik diizenlenmistir (http://www.tanitma.gov.tr/TR,50394/festivaller-
fuarlar-ve-yerel-etkinlikler-2013.html, 25.12.2014). Bu etkinliklerden biri de Camlihemsin
Belediye Baskanhigi ve Camlihemsin Doga Sporlart Ihtisas Spor Kuliibii tarafindan
diizenlenen Camlihemsin Ayder Kardan Adam Senligi’dir. Bu arastirmada, yerel ekinliklere
bagl olarak yerli turistlerin turizmin etkilerin y&nelik algilar1 incelenmektedir. Ornek olarak,
Camlihemgin Ayder Kardan Adam Senligi ele alinmistir. Bu baglamda, oOncelikle yerel
etkinliklere yonelik kavramsal bir cerceve olusturulmus; daha sonra ise, yerli turistler
tizerinde ylriitiilen aragtirma sonuglari tartigilmistir.

2. YONTEM

Arastirmada Ayder Yaylasi’nda gerceklestirilen, etkinlik turizmi kapsaminda yer alan Kardan
Adam Senligi’nin, yerli turistler iizerindeki sosyo-kiiltiirel, ekonomik we cevresel etkileri
ortaya cikarilmaya ve yerli turistlerin diizenlenen etkinlik hakkindaki algilar1 6grenilmeye
calisilmigtir. Arastirmanin hipotezleri Tablo 1°deki gibi belirlenmistir.
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Tablo 1. Arastirma Hipotezleri
Hipotez 1 Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi'ne yonelik algilar1 cinsiyete
gore anlaml farklilik géstermektedir.
Hipotez 2 Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yonelik algilar1 daha 6nce
bir senlige katilip katilmama durumuna goére anlamhi farklilik
gostermektedir.
Hipotez 3 Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yonelik algilar1 yasa gore
anlaml farklilik géstermektedir.
Hipotez 4 Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yonelik algilar1 ikamet
edilen yere gore anlamli farklilik gostermektedir.
Hipotez 5 Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yonelik algilar1 Ayder’de
kalinan siireye gore anlamli farklilik gostermektedir.

Arastirma alan1 olarak, Rize ili Camlihemsin Ilgesi, Ayder Yaylas1 secilmistir. Arastirma
alam1 secilmesinde, yorede diizenlenen Kardan Adam Senligi etkili olmustur. Arastirma
evreni, Ayder Kardan Adam Senligi’nin gerceklestirildigi 31 Ocak 2015- 1 Subat 2015
tarihleri arasinda Ayder Yaylasi’na gelen yerli ziyaretcileri kapsamaktadir.

Arastirma evreninin rakamsal olarak biiytikliigii net bir bicimde bilinmemektedir. Bu sebeple,
arastirma Orneklemi 31 Ocak- 1 Subat 2015 tarihleri arasinda Ayder Yaylasi’nda rastgele
ornekleme yontemiyle segilen yerli ziyaretcilerden olugmaktadir. Arastirma verileri anket
yontemiyle, 31 Ocak — 1 Subat 2014 tarihleri arasinda, arastirmaya katilmay1 kabul eden 210
ziyaret¢i lizerinde, yiiz ylize goOriisme yontemiyle yapilmistir. 210 adet katilimeir anket
ifadelerini cevaplandirmig ve bunlarin 20 tanesi eksik veya yanlis cevaplandirildigindan
degerlendirme disina ¢ikarilmis, bunun iizerine 190 adet anket degerlendirmeye alinmistir.

Arastirmanin uygulamasinda veri toplama teknigi olarak nicel arastirma yontemlerinden anket
kullanilmistir. Anket ifadeleri olusturulurken detayli bir yazin taramasi yapilarak, ilgili
calismalardan (Giil ve digerleri, 2013; Tayfun ve Arslan, 2013; Komiircli, 2013)
yararlanilmistir. Gelistirilen anket formunda 9 adet demografik ve kisisel bilgilere ait ifade ile
37 adet “Ayder Kardan Adam Senligi”’ni degerlendirmeye yonelik ifade yer almistir. Bu
ifadeler 5°li likert ile dlgeklendirilmistir. Ifadelere 1 — 5 aras1 puan verilmistir.

Anket calismasindan once olas1 hatalardan kaginmak amaciyla arastirmaya yonelik 6n test
caligsmast yapilmistir. Yerli turistler arasindan tesadiifi segilen 22 kisi ile 6n test calismasi
gerceklestirilmis ve anlasilmayan sorularin diizeltilmesi saglanmustir. On test ile elde edilen
veriler giivenilirlik analizine tabi tutulmus ve Cronbach’s Alpha degeri 0,912 olarak
bulunmustur.

Arastirmada degerlendirmeye uygun bulunan 190 adet anket formu istatistiksel analize tabi
tutulmustur. Arastirma verileri, SPSS 21.0for Windows istatistik paket programi yardimiyla
analiz edilmistir. Ote yandan, anket uygulamas: gerceklestirildikten sonra, caligma kapsamina
alian yerli turistlerin demografik 6zellikleri ile Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerinin
degerlendirilmesi amaciyla olusturulan ifadelere verilen yanitlar, yiizde, frekans, aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri esas alinarak analiz edilmistir. Bununla birlikte,
aragtirmada veriler dagilim acisindan incelenmistir. Veriler normal dagilim gostermediginden
Mann - Whitney U ve Kruskal - Wallis H analizlerinden yararlanilmistir. Degerlendirilen tiim
veriler %95 giliven araliginda incelenmistir.
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Zaman ve maliyet kisitinin yani sira, séz konusu bolgede konuya iliskin az sayida ¢aligma
yapilmis olmasi, arastirma alani olarak bu bdlgenin secilmesinde etkili olmustur. Bununla
birlikte, kullanilan anket formlarinda arastirmanin katilimcilarinin samimi ve dogru yanitlar

vererek, gorilis ve degerlendirmelerinde objektif davrandiklart varsayilmistir.

3. BULGULAR

Giivenilirlik Analizi

Calisma ile elde edilen veriler, SPSS 21.0 programindan yararlanilarak degerlendirilmis ve
analiz edilmistir. Aragtirmada kullanilan 06lgegin giivenilirliginin degerlendirilmesinde
Cronbach’s Alpha testinden yararlanilmistir. Olgeginin giivenilirlik katsayisi, 0,912 olarak
bulunmustur. Bu deger, dlgegin i¢ tutarliliginin yiiksek diizeyde oldugunu gostermektedir.
Buna gore, 6l¢egin gilivenilir bir veri toplama araci oldugu sdylenebilir.

Demografik Bulgular

Arastirmaya katilan yerli turistlere ait demografik bilgiler ve senliklere katilim sikliklari,
Tablo 1°de verilmektedir.

Tablo 1. Ziyaretcilere iliskin Betimleyici istatistikler

Yiizde Yiizde Degeri
Siklik (f) | Degeri Siklik (f) (%)
(%)
Cinsiyet Meslek
Kadin 97 51,1 Isci 36 18,9
Erkek 93 48.9 Memur 36 18,9
Toplam 190 100,0 | Esnaf 16 8,4
Yas Cift¢i/Hayvanci - -
20 yas ve alt1 28 14,7 Emekli 22 11,6
21-30 yas arast 80 42,1 Serbest Meslek 19 10,0
31-40 yas aras1 35 18,4 Issiz 8 42
41-50 yas arasi 39 20,5 Ev Hanimi 22 11,6
51 yas ve iizeri 8 4,2 Diger 31 16,3
Toplam 190 100,0 Toplam 190 100,0
Ikamet Edilen Yer Senlige Katilim Sikhgi
Rize Merkez 49 25,8 [k Kez 96 50,5
Camlihemsin 39 20,5 2-4 arasi 67 35,3
Ayder Yaylasi 8 4,2 5-6 arasi 7 3,7
Rize Dis1 94 49,5 7-8 arasi 20 10,5
Toplam 190 100,0 | Toplam 190 100,0
Senlik Boyunca Ayder’de Kalma Daha Once Baska Bir Senlige Katildimz m?
Siiresi

Gliniibirlik 23 12,1 Evet 152 80,0
1 gece 79 41,6 Hayir 38 20,0
2 gece 47 247 Toplam 190 100,0
3 geceden fazla 41 21,6
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Katilimcilarin demografik 6zellikleri incelendiginde ortaya ¢ikan belirgin sonuglart su sekilde

Ozetlemek mumkiindiir;

e Cinsiyet dagilimina bakildiginda %351,1°1 kadin, %48,9°u ise erkektir.

e Katilimeilarin %42,1°s1, 21-30 yas araliginda bulunmaktadir.

e Meslek gruplarina gore siniflandirma yapildiginda; %18,9’1luk bir kisim is¢i ya da
memur olarak gorev yapmaktadir.

e Senlige katilan ziyaretgilerin biiylik ¢ogunlugu (%49,5), Rize disinda ikamet

etmektedir.

e Ayder Kardan Adam Senlikleri’ne ilk kez katilanlarin sayis1 genel ortalamanin
(%50,5) lizerinde bulunmaktadir.

e Ziyaret¢ilerin bliyiik ¢ogunlugu Ayder’de farkli geceleme sayilarinda konaklama
yapmaktadirlar. En fazla konaklama siiresi bir gecedir. Gliniibirlik gelen

ziyaretgilerin sayisi ise en diisiik paya (%12,1) sahiptir.

e Ziyaretcilerin biiyiik cogunlugu (%80,0), daha 6nceden baska bir senlige

katilmiglardir.

Katilimcilarin, Ayder Kardan Adam Senligi’ne tekrar gelme niyetleri, senligin duyurum yolu
ve ziyaretciler tarafindan tavsiye edilip edilmeme durumlar1 Tablo 2’de incelenmistir.

Tablo 2. Ayder Kardan Adam Senligi’ne iliskin Betimleyici Istatistikler

Oniimiizdeki Y1l i¢cin Ayder Kardan Adam Senligi’ne Gelmeyi Diisiiniiyor

Musunuz?
Siklik (f) Yiizde Degeri (%)
Evet 105 55,3
Hayir 27 14,2
Kararsizim 58 30,5
Toplam 190 100,0

Ayder Kardan Adam Senligi’nden Nasil Haberd

ar Oldunuz?

Siklik (f) Yiizde Degeri (%)
Arkadas veya akraba tavsiyesi 104 54,7
Brosiir, katalog vb. 13 6,8
TV, gazete, dergi vb. - -
Bir seyahat acentesi kanaliyla 62 32,6
Internet- sosyal medya 11 5,8
Diger - -
Toplam 190 100,0
Ayder Kardan Adam Senligi’ni Cevrenizdekilere Tavsiye Eder Misiniz?
Siklik (f) Yiizde Degeri (%)
Evet 151 79,5
Hayir 39 20,5
Toplam 190 100,0

Katilimeilarin vermis olduklar1 cevaplar dogrultusunda, Ayder Kardan Adam Senligi’ne ait
ortaya ¢ikan betimleyici istatistikler su sekilde 6zetlenebilmektedir:
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e Ziyaretcilere, gelecek yil icin de “Ayder Kardan Adam Senligi’ne gelmeyi
diisiiniip diistinmedikleri soruldugunda; biiyiik cogunlugun (%55,3) tekrar senlige
gelme niyetinde olduklar1 saptanmustir.

e Ayder Kardan Adam Senligi’nin arkadas veya akraba tavsiyesi seklinde duyurumu
daha yaygindir (%54,7).

e Genel olarak (%79,5) katilimcilar, Ayder Kardan Adam Senligi’ni ¢evrelerine
tavsiye etme egilimindedirler.

Gecerlilik Analizi

Arastirmada kullanilan 6lgegin yapt gecerliligini incelemek i¢in faktdr analizi uygulanmistir.
Agiklayic1 faktor analizine baslamadan once, Orneklem biiyiikliiglintin faktor analizine
uygunlugunu gosteren Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degerleri hesaplanmis ve 0,647 olarak
bulunmustur. KMO degerlerinin 0,50’den biiyiik olmas1 6rneklemin faktér analizi icin yeterli
oldugunu gosterdiginden, bu veriler iizerinden faktoér analizi yapilabilecegi sonucuna
varilmistir. Ote yandan; &lgegin kiiresellik (Bartlett’s Test) derecesine bakildiginda (X2
2712,478, df: 369 ve p < ,000), elde edilen verilerin anlamli farklilik gosterdigi ve faktor
analizi yapmaya uygun oldugu belirlenmistir. KMO ve Bartlett testi sonuglarinin uygunlugu
belirlendikten sonra, 37 Onermeye faktor analizi uygulanmustir. Yapilan aciklayict faktor
analizi neticesinde, “Sosyo-Kiiltiirel Etki”, “Ekonomik Etki”, “Cevresel Etki”, “Kisisel
Kazanimlar” ve “Genel Etkiler” alt boyutlar olarak ortaya ¢ikmistir. Faktdr analizi sonucuna
gore, faktorler toplam varyansin %77,217’sini agiklamaktadir.

Ifadelere iliskin Bulgular

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarin anket ifadelerine verdikleri cevaplarin ortalama
degerleri goriilmektedir.
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w
Tablo 3. ifadelere iliskin Bulgular
28 |
Ef |£E
£E |52
<O D R
Sosyo-Kiiltiirel Etkiler
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel kiiltiiriin korunmasina yardimci olmaktadir. 3,44 ,90
Ayder Kardan Adam Senligi, yorenin kiiltiirel ve sosyal gelisimini artirmaktadir. 3,66 ,86
Ayder Kardan Adam Senligi, geleneksel kiiltiiriin gelecek kusaklara aktarimasimi | 3,74 ,92
saglamaktadir.
Ayder Kardan Adam Senligi sayesinde yeni insanlarla tanisma firsatim oldu. 3,78 ,88
Ayder Kardan Adam Senligi yorenin kiiltiiriinii yansitmaktadir. 3,52 ,79
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel halk ile turistlerin iletisim kurmasini saglamaktadir. 3,51 ,90
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel Orgiitler/isletmeler/kurumlar aras1 isbirligini | 3,54 ,85
artirmaktadir.
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel halkin dayanigma bilincini gelistirmektedir. 3,61 , 74
Ekonomik Etkiler
Ayder’deki yeme-i¢cme fiyatlari uygundur. 3,72 1,14
Ayder’deki konaklama fiyatlart uygundur. 3,73 1,03
Ayder’deki konaklama imkanlan yeterlidir. 3,61 1,02
Ayder’de aligveris imkanlari yeterli diizeydedir. 3,42 1,10
Ayder’de ulagim olanaklar1 yeterlidir. 3,60 1,00
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel ekonomiyi canlandirmaktadir. 3,63 1,00
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel halka becerilerini sergilemek ve kazang saglamak | 3,51 ,85
icin firsatlar saglamaktadir.
Cevresel Etkiler
Ayder Kardan Adam Senligi, dogal ¢cevrenin korunmasini saglamaktadir. 3,51 ,99
Ayder Kardan Adam Senligi, giiriiltii ve ¢evre kirliligine neden olmaktadir. 3,58 1,18
Ayder’de gevre temizligi yeterlidir. 2,69 1,40
Ayder Kardan Adam Senligi siiresince trafik yogunlugu vardur. 3,75 ,98
Ayder Kardan Adam Senligi siiresince otopark sorunu vardir. 3,76 1,11
Ayder Kardan Adam Senligi siiresince giiriiltii diizeyi rahatsizlik vericidir. 3,36 1,30
Kisisel Kazanimlar
Ayder Kardan Adam Senligi, hos ve eglenceli vakit gecirmemi sagladi. 3,20 1,05
Ayder Kardan Adam Senligi, giinliik stresimi atmanu saglad. 3,71 ,910
Ayder Kardan Adam Senligi etkinlikleri beklentilerimi karsiladi. 3,32 ,935
Ayder Kardan Adam Senligi, yorenin kiiltiirii ile ilgili bilgimi artirdi. 3,47 1,13
Ayder Kardan Adam Senligi, genel kiiltliriimii artird. 3,23 ,94
Ayder Kardan Adam Senligi sayesinde kiiltiirel ve sosyal faaliyetlerin gerekliligini | 3,62 ,80
anladim.
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel degerlere bagliligimi artirdi. 3,50 ,86
Genel Etkiler
Ayder Kardan Adam Senligi’nin iyi bir sekilde diizenlendigini diisiiniiyorum. 2,97 1,01
Ayder Kardan Adam Senligi’nin programini ilgi ¢ekici buluyorum. 3,27 ,92
Ayder Kardan Adam Senligi’nin tanitiminin iyi yapildigini diisiiniiyorum. 3,02 1,08
Ayder Kardan Adam Senligi’nde diizenlenen etkinlikler yeterli diizeydedir. 2,87 ,85
Ayder Kardan Adam Senligi, Ayder’in tanitimina katki saglamaktadur. 3,55 ,98
Ayder Kardan Adam Senligi, yorenin iilke ¢capinda taninmasini kolaylastirmaktadir. 3,30 1,15
Ayder Kardan Adam Senligi, amacina uygun diizenlenmektedir. 3,51 ,92
Ayder Kardan Adam Senligi, yerel turizmi gelistirmektedir. 3,71 ,90
Ayder Kardan Adam Senligi, suiistimal edilmektedir (fiyat artirma, ¢ikar saglama vb.). 2,73 1,33

Yapilan degigken analizi sonucuna gore; aritmetik ortalama ve standart sapmalarina gore on
plana ¢ikan 6nermeler su sekildedir:
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Genel olarak en yiiksek katilim oranina sahip olan 6nerme; “Ayder Kardan Adam Senligi
sayesinde yeni insanlarla tanigma firsatim oldu” ifadesidir. En diisik katilim oranina sahip
olan Onerme ise; “Ayder’de cevre temizligi yeterlidir” ifadesidir. Ayder Kardan Adam
Senligi’nin olumlu etkileri degerlendirildiginde ise; “Ayder Kardan Adam Senligi, yerel
turizmi gelistirmektedir” ve “Ayder Kardan Adam Senligi, Ayder’in tamitimimna katki
saglamaktadir” ifadeleri, ziyaret¢i algilarinin olumlu yonde oldugunu belirtmektedir.
Katilimcilara yoneltilen 6nermeler, farkli kategoriler bazinda degerlendirildiginde 6n plana
cikan ifadeler ise su sekilde 6zetlenebilmektedir:

Sosyo-kiiltiirel etkiler kategorisinde en yiiksek katilim orani; “Ayder Kardan Adam Senligi,
geleneksel kiiltiiriin gelecek kusaklara aktarilmasini saglamaktadir” ve “Ayder Kardan Adam
Senligi sayesinde yeni insanlarla tanigma firsatim oldu” ifadelerine aittir. Ekonomik etkiler
incelendiginde ise; “Ayder’deki konaklama fiyatlar1 uygundur” ve “Ayder’deki yeme-igme
fiyatlar1 uygundur” ifadelerine genel katilimin yiiksek olmasiyla, ziyaretcilerin ekonomik
yonden senlige karsi algilarinin olumlu oldugunu sdylemek miimkiin olabilmektedir. Cevresel
etkiler kategorisi degerlendirildiginde ise en yiiksek katilim oranlari; “Ayder Kardan Adam
Senligi siiresince otopark sorunu vardir” ve “Ayder Kardan Adam Senligi siiresince trafik
yogunlugu vardir” ifadeleridir. Bu durum, senlik siiresince bolgenin alt yap1 olanaklarinin ve
tasima kapasitesi analizinin iyi yapilmasinin gerekliligini ortaya c¢ikarmaktadir. Kisisel
kazanimlar kategorisinde ise; “Ayder Kardan Adam Senligi, giinliik stresimi atmami sagladi”
ve “Ayder Kardan Adam Senligi sayesinde kiiltiirel ve sosyal faaliyetlerin gerekliligini
anladim” ifadelerine yiiksek oranda katilim saglanmis olmasi ile birlikte ziyaretgilerin bu
anlamda algilarinin olumlu oldugunu séylemek miimkiin olabilmektedir.

Hipotezlerin Test Edilmesine Iliskin Bulgular

Hipotezleri test etmek i¢in Mann - Whitney U ve Kruskal - Wallis H analizlerinden
yararlanilmistir. Mann - Whitney U Testi, araliksiz olgiilen iki bagimsiz grup arasindaki
farkliliklarin testi i¢in kullanilir. Bu test, bagimsiz ornekler i¢cin uygulanan t-testlerinin
parametrik olmayan alternatifidir (Kalayci, 2014: 99). Bu arastirmada, iki gruba sahip
demografik degiskenlerde, gruplar arasinda Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerine
yonelik diistincelerin farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla kullanilmaktadir.
Tablo 4’te Mann — Whitney U Testi sonuglarina iligkin bulgular yer almaktadir.

Tablo 4. Mann — Whitney U Testi Sonuclar:

Sosyo- Ekonomik Cevresel Kisisel Genel Etkiler
Kiiltiirel Kazanim
Cinsiyet
Mann-Whitney U 3982,000 4483,500 4438,000 3865,500 3850,500
Wilcoxon W 8353,000 8854.,500 8809,000 8236,500 8221,500
Z -1,405 -,072 -,192 -1,715 -1,753
Sig. (2-tailed) ,160 ,943 ,848 ,086 ,080
Daha Once Bir Senlige Katihp Katilmama Durumu

Mann-Whitney U 2431,500 2876,500 2737,000 2793,000 2843,500
Wilcoxon W 3172,500 14504,500 14365,000 3534,000 3584,500
Z -1,517 -,038 -,501 -,316 -,148
Sig. (2-tailed) ,129 970 ,617 ,7152 ,883
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Hipotez 1. Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’'ne yonelik algilar cinsiyete gore
anlamli farklhilik gostermektedir.

Arastirmaya katilan ziyaretcilerin, Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerine yonelik
diistincelerinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir fark gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan Mann-Whitney U Testi sonucunda; grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir (p=0,160>0,05; p=0,943>0,05; p=0,848>0,05;
p=0,086>0,05; p=0,080>0,05). Ortalamalar, ziyaretcilerin Ayder Kardan Adam Senligi’nin
etkilerine yonelik genel tutumlarinin arasinda cinsiyete gore fark olmadigini géstermektedir.
Bu durumda; Hipotez 1 reddedilmistir.

Hipotez 2. Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yénelik algitlari daha once bir
senlige katilip katilmama durumuna gore anlamh farklilik gostermektedir.

Arastirmaya katilan ziyaret¢ilerin, Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerine yonelik
diisiincelerinin daha onceden bir senlige katilip katilmama durumlarina gore anlaml bir fark
gosterip gostermedigini belirlemek amactyla yapilan Mann-Whitney U Testi sonucunda; grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmamistir  (p=0,129>0,05;
p=0,970>0,05; p=0,617>0,05; p=0,752>0,05; p=0,883>0,05). Ortalamalar, ziyaretgilerin
Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerine yonelik genel tutumlarinin arasinda daha 6nceden
bir senlige katilip katilmama durumlarina gore fark olmadigini gostermektedir. Bu durumda;
Hipotez 2 reddedilmistir.

Kruskal - Wallis H Testi, gruplar arasi tek yonlii varyans analizinin parametrik olmayan
alternatifidir. Bu analiz, siirekli degiskenlere sahip ii¢ ya da daha fazla grup i¢in karsilagtirma
yapmay1 saglar (Kalayci, 2014: 106). Bu arastirmada, ii¢ veya daha fazla gruba sahip
demografik degiskenlerde, gruplar arasinda Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerine
yonelik diisiincelerin farklilik tasiyip tasimadigini belirlemek amaciyla kullanilmaktadir.
Kruskal — Wallis H Testi sonuglarina iligkin bulgular Tablo 5°te yer almaktadir.

Tablo 5. Kruskal — Wallis H Testi Sonu¢lari

Sosyo- Ekonomik | Cevresel | Kisisel Kazanim | Genel Etkiler
Kiiltiirel
Yas
Chi-Square ,092 277 ,655 ,231 1,141
df 1 1 1 1 1
Asymp. Sig. ,761 ,599 418 ,631 ,285
Ikamet Edilen Yer
Chi-Square ,464 ,012 9,594 ,183 3,226
df 1 1 1 1 1
Asymp. Sig. ,496 912 ,002 ,669 ,072
Ayder’de Kalinan Siire
Chi-Square ,630 ,172 2,568 1,296 ,909
df 1 1 1 1 1
Asymp. Sig. 427 ,679 ,109 ,255 ,340

Hipotez 3. Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yonelik algilar: yasa gore anlaml

farklihik gostermektedir.
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Arastirmaya katilan ziyaretgilerin ifadelere verdikleri yanitlarin puan ortalamalarinin yas
degiskeni acisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan
Kruskal-Wallis H Testi sonuglarina gore; grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli
bulunmamistir (p=0,761>0,05; p=0,599>0,05; p=0,418>0,05; p=0,631>0,05; p=0,285>0,05).
Ortalamalara gore, ziyaretcilerin Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerine yonelik genel
tutumlarinin arasinda yas degiskenine gore fark olmadigim sdylemek miimkiindiir. Bu
durumda; Hipotez 3 reddedilmistir.

Hipotez 4. Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yonelik algilari ikamet edilen yere
gore anlamli farklilik gostermektedir.

Arastirmaya katilan ziyaretcilerin ifadelere verdikleri yanitlarin puan ortalamalarinin ikamet
edilen yer acisindan anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan
Kruskal-Wallis H Testi sonuglarina gore; grup ortalamalar1 arasindaki fark “Cevresel Etkiler”
kategorisinde anlamli bulunmustur (p=0,002<0,05). Bu sonug; farkli ikamet yerlerinin Ayder
Kardan Adam Senligi’nin ¢evresel etkilerine yonelik tutumlarina ait puanlar1 arasinda anlaml
bir farklilik oldugunu gostermektedir. Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek
iizere uygulanan test sonucunda; Rize merkezde ikamet eden ziyaretcilerin puan
ortalamalarinin (x=51,99), Camlihemsin’de ikamet eden ziyaretcilere (x=35,09) oranla daha
yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu durumda da; Hipotez 4 kismen kabul edilmistir.

Hipotez 5. Yerli turistlerin Ayder Kardan Adam Senligi’ne yénelik algilart Ayder’de kalinan
stireye gore anlamli farklilik géstermektedir.

Arastirmaya katilan ziyaretcilerin ifadelere verdikleri yanitlarin puan ortalamalarinin
Ayder’de kalinan siire agisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan Kruskal-Wallis H Testi sonuglarina gore; grup ortalamalart arasindaki fark
anlamli  bulunmamistir (p=0,427>0,05; p=0,679>0,05; p=0,109>0,05; p=0,255>0,05;
p=0,340>0,05). Ortalamalar, ziyaret¢ilerin Ayder Kardan Adam Senligi’nin etkilerine yonelik
genel tutumlarinin arasinda Ayder’de kalinan siire acisindan fark olmadigini gostermektedir.
Bu durumda; Hipotez 5 reddedilmistir.

4. SONUC VE ONERILER

Bir yorede, yoresel kiiltliriin ve yoresel kimligin ortaya koyuldugu ve tanitildigi en 6nemli
faaliyetlerden birisi yoresel senliklerdir. Senliklerin, bolgesel ve yerel kiiltiirleri tanitma
roliiniin yaninda, senlige katilan ziyaretcilere de farkli deneyimler sunabilme avantaji
bulunmaktadir. Yapilan bu ¢aligma ile etkinlik turizmi kapsaminda degerlendirilen yoresel
senliklerin; sosyo-kiiltiirel, ekonomik, c¢evresel ve genel etkileri ile kisisel kazanimlar,
ziyaretgilerin bakis acisiyla degerlendirilmistir.

Yerel etkinlikler kapsaminda senliklerin diizenlendikleri bolgeye sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve
cevresel etkilerini incelemek amaciyla Ayder Yaylast Kardan Adam Senligi’ni ziyaret eden
yerli turistlerden elde edilen veriler 1s181nda; katilimeilarin demografik 6zellikleri ve seyahat
aliskanliklar1 sdyle 6zetlenebilir; katilimcilarin %42,1°si, 21-30 yas araliginda bulunmaktadir.
Senlige katilan ziyaretcilerin biiyiik ¢ogunlugu (%49,5), Rize disinda ikamet etmektedir.
Ayder Kardan Adam Senlikleri’ne ilk kez katilanlarin sayisi genel ortalamanin (%50,5)
tizerinde bulunmaktadir ve ziyaretcilerin biiyiik cogunlugu (%80,0), daha 6nceden bagka bir
senlige de katilmiglardir. Ayder Kardan Adam Senligi’nin arkadas veya akraba tavsiyesi
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seklinde duyurumu daha yaygindir (%54,7). Ziyaretcilerin biliylik ¢cogunlugunun (%55,3),
tekrar senlige gelme niyetindedirler ve genel olarak (%79,5) katilimcilar, Ayder Kardan
Adam Senligi’ni cevrelerine de tavsiye etme egilimindedirler. Buradan hareketle; Ayder
Kardan Adam Senligi’nde agizdan agiza ve deneyimsel pazarlamanin énemine dikkat ¢ekmek
gerekmektedir. Ozellikle senligin hazirlik asamasinda bu verilerden yararlanilmasi, hem yerel
halkin hem de ziyaret¢ilerin memnuniyet diizeylerinin artmasina neden olabilecektir. Bu
anlamda, cevresel etkilerin, 6zellikle biiyiik etkinliklerle ilgili olarak son yillarda 6n plana
ciktiginin altin1 ¢izen Cakici ve Yavuz (2012: 11), son dénemde onemli spor etkinliklerinin
bliylik bir boliimiiniin, siirdiirtilebilir gelisme ve gevresel egitim konularina odaklandigini
ifade etmektedirler. S6z konusu durum da, Ayder Kardan Adam Senligi i¢in yol gosterici
olmal1 ve stirdiiriilebilirlik olgusuna hassasiyet gosterilmelidir.

Calisma sonucunda elde edilen veriler diger benzer calismalarla da benzer nitelik
tasimaktadir. Turistlerin seyahat motivasyonlarinin, yerel etkinliklerin sosyo-kiiltiirel,
ekonomik ve cevresel etkilerini algilamalarinda farklilik yaratmasi séz konusudur (Boo ve
digerleri, 2009: 56). Bu sebeple ileride yapilacak ¢alismalarda yerli ya da yabanci turistlerin
seyahat motivasyonlar1 {izerine odaklanilmasi oOnerilebilmektedir. Tiim bunlardan yola
cikarak, yoresel etkinliklerin kiiltiirel ve sosyal alanlarin tiimiinde bir kazanim saglayabilecek
nitelikte turizm faaliyeti oldugu ifade edebilmektedir. Bu baglamda; hem yerel halk, hem de
katilimcilar i¢in memnuniyet anketleri diizenlenip, yerel halkin ve disaridan gelen katilimci
kitlesinin istek ve beklentileri ortaya konularak bir diizenleme yapilma yoluna gidilebilir.
Yine benzer sekilde, bu tiir etkinliklerin tiim yila ve farkli bolgelere yayilmasi, zamanda ve
mekanda yigilmalarin 6nlenmesini saglayabilecek bir firsat olarak degerlendirilebilir.

Yoreye 0zgii kiiltiirel unsurlarin, bagka bir yerde tiiketilme olanaginin bulunmamasi ve sadece
o bolgenin kiiltiirli, tarihi ve ¢evresinin etkilesimi ile birlikte ortaya ¢ikmasi, ziyaretgilere
essiz bir deneyim sunmaktadir. ikamesinin bu denli gii¢c bulundugu kiiltiirel miras konusunda
oncelikle yerel halk bilinglendirilmeli ve yerel yonetimler, 6zel sektor paydaslari ile birlikte
esgidiimlii ¢aligmalar yiiriitilmelidir. Ayder Kardan Adam Senligi kapsaminda, yoreye ait
yoresel ve geleneksel el sanatini iceren iiriinlerin iiretilmesi, sergilenmesi ve tanitilmasi
bolgesel ve yerel kalkinma agisindan da 6nem arz etmektedir. Ayn1 zamanda, yorenin sahip
oldugu diger turistik iirlinlerle entegre edilerek turistik {iriin seklinde sunulmasi y6renin
cekiciligini de artirabilecektir.
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